Verbouwstromen
campagne-
toolbox.




Proces

Opbouw van een campagnetoolbox.

Van hoofdconcept, via subconcept naar uitingen uitwerken

Hoofdconcept
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Proces

Concept op basis van onderzoek.

Doorvertaling van de thema'’s naar één hoofdconcept
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Concept1

Concept op basis van onderzoek.

Doorvertaling van de thema'’s naar één hoofdconcept
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Verbinding

4. Wie kan ik
vertrouwen?

Controle & Grip [
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1. Door de bomen
het bos niet meer

7. Comfortabel
(Yhuis
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steentje bijdragen
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5. Neem mij bij
de hand

2. Gedoe

3. Wat levert het
me op?
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Concept3

Concept op basis van onderzoek.

Doorvertaling van de thema'’s naar één hoofdconcept
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Concept 4

Concept op basis van onderzoek.

Doorvertaling van de thema'’s naar één hoofdconcept

Verbinding

Controle & Grip

|

6. Mijn leven,
mijn keuzes

7. Comfortabel 8. Mijn duurzame
(Yhuis steentje bijdragen

4. Wie kan ik
vertrouwen?

1. Door de bomen
het bos niet meer
zien

5. Neem mij bij
de hand

> Gad [ 3. Wat levert het ]
me op?
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Concept 2

Concept op basis van onderzoek.

Doorvertaling van de thema'’s naar één hoofdconcept

Verbinding

Controle & Grip

|

6. Mijn leven,
mijn keuzes

(Yhuis steentje bijdragen

7. Comfortabel ] 8. Mijn duurzame

4. Wie kan ik
vertrouwen?

1. Door de bomen
het bos niet meer
zien

5. Neem mij bij
de hand

> Gad [ 3. Wat levert het ]
me op?
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PAK AAN, DI
DUURZAAMHEID!

Isoleren
ingewikkeld? q

Gerrit helpt je




Welke vind jij het
leukst?

ooooooooooooooooooooooooooooo






Proces

Opbouw van een campagnetoolbox.

Van hoofdconcept, via subconcept naar uitingen uitwerken

Hoofdconcept

Deel- Deel- Deel- Deel- Deel- Deel- Deel- Deel- Deel- Deel-
campagne campagne campagne campagne campagne campagne campagne campagne campagne campagne
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Deelconcepten

Verbouwstromen campagnetoolbox

Triggers
/momenten.

©® NSO E

De energierekening
Koud buiten

Goede voornemens
Vakantiegeld

In de buurt
Doe-het-zelvers
Zonnepanelen
Verhuizen

Heet buiten
Verbouwen
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Proces

Opbouw van een campagnetoolbox.

Van hoofdconcept, via subconcept naar uitingen uitwerken

Hoofdconcept

Deel- Deel- Deel- Deel- Deel- Deel- Deel- Deel- Deel- Deel-
campagne campagne campagne campagne campagne campagne campagne campagne campagne campagne

Uitingen Uitingen Uitingen Uitingen Uitingen Uitingen Uitingen Uitingen Uitingen Uitingen
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Proces

Uitwerking Campagnetoolbox.

Lijst met op te leveren uitingen voor touchpoints

Brief aan bewoners vanuit de gemeente

Posters A2en A3

Advertentie / advertorial krant

Social media posts

Display banners

Tekst voor een nieuwsbericht (free publicity)

Tekst+ beeld voor campagnelandingspagina’s op de gemeentelijke website

Tuinborden/visuals die tijdens een verduurzamingsklus bij een woning geplaatst kunnen worden

lets om mee te geven tijdens wijkpresentaties, zoals een flyer

[voeg hier een uiting naar wens in]

Verbouwstromen campagnetoolbox



Proces

Een klantreismodel.

In stappen het vertrouwen van het publiek winnen

o Tell

Interactive . Se "
experiences ‘
‘ Word .

Brand stes  of mouth . ‘

Packaging

Online .
o . shopping ’
Testimonials Email Sceial
Sccial In-store commerce
Packaging  Video ‘ media promos o
Brief Gemeentd
fmotth
= ) o © () ‘ ® Giveavay (fyer, S )
" ets)
O Livestreams Display Sf;?:r:?d [ ) <
= o i e
o Advertorial . Bilboards . ([ Landingspagina »
-+ Advertentie krant . . Samplings Loyadty In-store o In-app 6.
displa: media
. Endorsements Advertorial / B . Search . S
. ‘. o
. Product _ . In-app . Email
samples Nieuwsbericht
Email . Relational .
Word of mouth .
In-store
announcements .
[] Displaybanners m Brief vanuit de gemeente m campagnes landingspagina's m  Tuinborden/visuals
[ ] PostersA2en A3 m Advertentie / advertorial krant op de gemeentelijke website
[ ] Advertentie / advertorial krant m Social media posts m Giveaway wijkpre sentaties
[] Social media posts m Tekstvooreen nieuwsbericht (bijv. flyer)

Verbouwstromen campagnetoolbox




Social advertising

Touch
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Middelen

Verbouwstromen campagnetoolbox
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Vivienne van den Assem vindt
slaaptekort grootste uitdaging
vanouderschap

Presentatrice Vivienne van den Assem
vindt weinig slapen een van de grootste
ergernissen die komen kijken bij het

ouderschap, vertelt ze in een interview met

Kek Mama.

Ilona (40) spaart 700 euro
per maand: ‘Broer en zus
noemden me vroeger al een
‘potter”

G CEERYITTET] Sommige mensen

kunnen enorm goed met geld omgaan.
Of ze nu veel of weinig hebben, ze zijn
creatief en mét resultaat. Hoe doen ze
dat toch? Elke week laten we hier een

superbespaarder aan het woord. Deze
keer: llona Dieleman-Roelofs (40), die



Social Posts (3 varianten)

Tell
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Middelen

Landingspagina.

De doelgroep laten ‘converteren’

Verbouwstromen campagnetoolbox
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http://drive.google.com/file/d/1EWgkYr_S6HMVsCAiX-9cPHSDZQCrXsOl/view
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